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广东皮阿诺科学艺术家居股份有限公司投资者关系活动记录表 
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投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

天风证券股份有限公司：陆逸、赵诗琪 

亚太财产保险有限公司：刘强、朱军宁、杨婉情 

时间 2017 年 11 月 1 日 

地点 广东皮阿诺科学艺术家居股份有限公司总部 

上市公司接待人

员姓名 

董秘：管国华、 销售负责人：张开宇、财务总监：罗晓雄、 

证券事务代表：林雁英、 证券事务专员：柯倩 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1、请问公司三季度的衣柜和橱柜的毛利率占比是多少？ 

   回答：2017 年前三季度，我司橱柜的毛利率是百分之三十多，

衣柜的毛利率是百分之二十多。 

2、请问公司工程单目前的进展？是否已有回款？ 

   回答：目前工程单进度都是按合同约定的时间进行，我们与地

产商的合作模式有两种，一种是直接与大的房地产商合作，收款相对

有保证；另一种由当地的工程经销商与地产商合作，工程经销商在当

地收款比较容易，保证了我们公司的工程回款。 

3、请问公司产品是否有提价或者降价？ 

 回答：自今年 2 月份开始，我司对橱柜、衣柜单位售价分别

予 4%、3%的涨幅调价。 



4、请问公司客流量的情况？ 

回答：公司体量在增大，客流量也相对应的增长。 

       5、请问公司目前橱柜和衣柜客单价大概多少？ 

         回答： 截止三季度，公司橱柜平均客单价约 9800 元，衣柜

平均客单价约 2300 元。 

       6、请问公司厨电配套率，在安装一套橱柜的占比一般是多少？ 

          回答：我司的厨电配套率一般在 50%以上。厨电一般占一个

橱柜的 40%左右。 

       7、请问目前我们门店布局是怎样的？ 

      回答：公司是全国性品牌，经销商门店分布在全国各地，

布局相对合理。截至 2017 年 10 月，公司橱柜门店数量为七百多家，

衣柜类经门店数量为三百多家。 

  8、请问公司的未来战略？ 

       回答：公司定位全屋定制，把主业做精做透，对网络销售

进行优化，提高产品的单值，多关注行业的发展动向，拓宽市场，对

于公司主业上下游的相关产业会考虑通过投资的方式进行。 

  9、请问下公司关于安乐窝的投资方式 

       回答：现公司对安乐窝的股份占比为 15%，主要是对整装

市场的投资。 

   10、 请问公司对比其他行业例如欧派、索菲亚等公司的优势

在哪里？ 

        回答：竞争到一定程度都会细分，刚开始的跑马圈地都

是粗放经营，未来要自己做定位。我们的定位是竞争者，要做有特色

的、高附加值的产品，不会在主流市场上跟行业领导者硬碰硬，我们

要走自身的特色发展道路。做出差异化是企业的发展生存之道，未来

要发挥公司自身的优势，走个性化道路。 

11、那公司的个性化道路是往更高端发展还是往下走？ 



       回答：公司会根据市场的消费需求而定。 

   12、对经销商的选择标准？ 

回答：有一些硬性指标，如面积、位置等，资金不是最核

心的，投资 80-100 万就可以了。但有无经营团队、经验等有一定考核，

年龄大的我们一般不选择，已经没有斗志了，我们倾向选择 30多岁的，

因为这个年龄处于创业阶段，有斗志，我们更看重这个。    

13、请问新开店预计一般多久能成熟？ 

      回答： 一般需要半年到一年。 

   14、请问公司经销商多久换一次样？ 

      回答：一般公司会要求经销商 1-2 年换样一次，每年有新

产品也会要求更换 25%-30%的比例。 

   15、 请问公司的店面的平均面积是多少？ 

       回答：公司店面面积一般在 200-250 平方米，旗舰店一般

在 300-400 平方米。 

   16、请问精装房的毛利是多少？ 

       回答：公司精装房的毛利大概 30%。 

   17、请问一下为什么家居行业都集中在广东地区？ 

       回答：这个受家居行业的原材料影响，因为定制家具一般

会用到铝，而铝的生产主要集中的广东地区，考虑到运输成本问题，

所以一般制造家居行业都集中在广东。 

   18、请问对于国家发布对于精装房的相关政策，对公司是否有

影响？如果有，公司的措施是什么？ 

    回答：这个政策暂时来说对一线城市比较大，对零售市场的

确造成了一定的冲击。对于这个情况，公司也会争取更多的工程订单，

弥补这个政策对零售市场的影响。可参见三季度橱柜业绩依然保持稳

定增长。 

   19、请问公司目前的产能你利用率的情况？公司现有的产能和



产能规划是怎样的？ 

       回答：公司因为天津工厂的投产，目前公司的产能利用率

大概 85%左右。 

公司当前产能 178800 套/年，其中 阜沙工厂：衣柜 72000 套/年、

橱柜 102000 套/年；天津工厂：衣柜 4800 套/年。 

    2019 年 1 月预计阜沙工厂二期预计 360000 套/年衣柜，2018

年 3 月天津工厂厂能预计达到 108000 套/年 

20、公司现在终端设计软件用的是什么？ 

    回答：我们公司现在用的是造易和三维家。 

21、今年是定制家居集中上市的一年，未来趋势是集中扩张，

会导致行业竞争格局变化吗，会打价格战吗？ 

回答：所有的行业都迈不过这个价格战的门槛，初期都是

先抢地盘，未来竞争肯定加剧，公司的产品肯定要升级，我们将找准

自己的定位。目前还是做主流市场，未来要在产品端实现突破，在研

发端增加技术含量，保证利润的同时，扩充自己的市场，不会跟行业

领导者正面交锋，实现产品差异化、个性化是公司的思路。 

   22、请问公司对新米拉拉品牌的定位及价格如何？  

       回答：为迎合年轻人的需求，推出米拉拉作为公司的子品

牌，对比皮阿诺品牌的价格有一定的优势。 

附件清单（如有） 无 

日期 2017 年 11 月 1 日 

 

 

 


